


Potencializamos a forca
da comunicagao

Em quem voceé confia?
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Perfil da audiencia O DIA

Identidade de género % Por idade
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Ranking por Estado/Cidade
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Fonte: Média GA Universal Q2 2023



Quem acessa O DIA

Intengao de compra

Noticias locais Saude
Politica Veiculos

Economia Negocios e Servigos
Comidas e Bebidas Vestuério e Moda
Esportes Casa e Construcéo

Afinidade com marcas

D Veiculos

@ ODIA ==

B Eletronicos

Fonte: Média Navegg Q2 2023



Redes Sociais

ed ®

0 Dia
Inserir texto da publicidade do post aqui.

Inserir texto da publicidade do post aqui.
odia com.br/publicidade-canal-exemplo

10:16 PM - 12 Ago, 2018

(  EXI—

A

Call to Action Tithe lorem ipsum lorem ipsum
0D=

ols Curtir B Comentar

Accssar

Antonio Moreira

Example © -
Inserir texto da publicidade do post aqui.
Lorem ipsum lorem ipsum lorem

lorem: loremioremipsum/lorem/ipsum

Lorem ipsum lorem
lorem lorem

Total +1,8 MM

1,8 milhao de

@ ODIA HEE web espectadores



Perfil da audiencia Meia Hora

 Identidade de género % por idade
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Fonte: Média GA Universal Q2 2023

Desktop 7Ranking por regiéov ‘

(2 IETRTA

a Sudeste 74%

@ curitiba3% |




Assuntos de interesse Intengao de compra

Economia e Financas
Carreira e Educacéo

Noticias
Esportes
Comidas e Bebidas Vestuario e Moda

Tecnologia Tecnologia

Negocios e Servigos

Fonte: Média Navegg Q2 2023

Veiculos

Afinidade com marcas




Homem

Desktop y
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entro
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Fonte: Média GA Universal Q2 2023




Assuntos de interesse Intengao de compra

Veiculos
Farmacia

Vestuario e Moda
Casa e Construcéo
Economia e Financas

Afinidade com marcas

@ vecis @ eevoncss (@ wen )

Fonte: Média Navegg Q2 2023



Um dos maiores portais de Mais importante jornal das Lider na Baixada Fluminense e
noticias do Brasil classes BC do RJ comunidades do RJ

Fonte: GA Universal, Média Q2/2023




Alcance,
inteligencia,
agilidade e
qualidade para
comunicacgao da
sua marca

ODIA

\\ﬁ

g2

Mais awareness e
consideracgao, perseguindo
sempre seus KPIs



Um time de
suporte para
quem nao
pode perder

tempo

Desenvolvimento de
propostas
personalizadas

Suporte técnico no
desenvolvimento de
novos formatos

Andlise e feedback de
material enviado

Temos uma equipe preparada para auxiliar
agéncia e cliente com agilidade em todas as
fases da campanha

Relatério de pds-
vendas direcionado

Acompanhamento e
otimizacgao da

campanha durante a
veiculagao

Suporte criativo no
desenvolvimento e
adequacao de pecgas
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